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Anteil der Befragten, die mobile Gerate zum “U

UNIVERSITY OF

Einkauf im Internet verwenden Economics

B Keine Nutzung ®Nutzung

Anteil der Nutzer

2011 2012 2013 2014 2015

Hinweis: Deutschland; 2011 bis 2015 (jeweils Friihjahr); 18-65 Jahre; Smartphone- und Tablet-Nutzer
Weitere Angaben zu dieser Statistik, sowie Erlauterungen zu FuRBnoten, sind auf Seite 8 zu finden.

Quelle: bevh; Boniversum; ID 311650



http://de.statista.com/statistik/daten/studie/311650/umfrage/nutzung-von-smartphone-und-tablet-zum-mobilen-einkauf
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/311650/umfrage/nutzung-von-smartphone-und-tablet-zum-mobilen-einkauf

Die Konsequenz

Streben nach
 Vereinfachung/Begquemlichkeit

o Sicherheit/Kontroll(ersatz)
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Streben nach
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Ignoriere was man nicht andern
kann/nicht zentral ist




Lesen Sie die AGBs vor einem “Umm

Online-Einkauf?

AND BUSINESS

Anteil der Befragten
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Italien 53%
Durchschnitt
Danemark
Deutschland
Spanien
GrofR3britannien

Frankreich

Niederlande

Hinweis: Europa; 2015; 7.000 Personen in Europa

Weitere Angaben zu dieser Statistik, sowie Erlauterungen zu FuBBnoten, sind auf Seite 8 zu finden.

Quelle: Symantec; ID 415975



http://de.statista.com/statistik/daten/studie/415975/umfrage/kauf-und-datenschutzbedingungen-europa
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/415975/umfrage/kauf-und-datenschutzbedingungen-europa

By placing an order via this Web site
on the first day of the fourth month
of the year 2010 Anno Domini, you

agree to grant Us a non transferable
option to claim, for now and for ever

more, vour immortal soul. Should

We wish to exercise this option, you
agree to surrender your immeortal
soul, and any claim you may have on
it, within 5 (five) working days of
receiving written notification from
gamesation.co.uk or one of its duly
authorized minions.

7,500 Online Shoppers Accidentally Sold Their Souls To
Gamestation

Huffington Post | By Catharine Smith w &4
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Wahle was fur dich passt/
den der dich am besten kennt
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Streben nach
 Vereinfachung/Begquemlichkeit
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Vertraue auf die Weisheit der Masse
Sel dabei




Resultat der digitalen “U
Uberforderung
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Ignoriere was man nicht andern
kann/nicht zentral ist

Gunstige

Zeiten fur

Wahle was fur dich passt/ Monopole

den der dich am besten kennt

Vertraue auf die Weisheit der Masse
Seil dabei
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